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FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
KOMPETENSI :
Agar mahasiswa dapat mengintegrasikan berbagai aspek fungsi bisnis yang bergerak dalam kegiatan internasional. Metode yang dipergunakan adalah perkuliahan dan kelompok-kelompok diskusi untuk membahas berbagai kasus perusahaan. Mata kuliah ini dimaksudkan untuk melatih mahasiswa agar memahami perspektif bisnis internasional, mampu menganalisis lingkungan bisnis internasional, mampu memahami pengelolaan bisnis internasional dan menjalankan aktivitas bisnis internasional.

DESKRIPSI MATA KULIAH:

Materi mata kuliah ini berisi mengenai hal-hal yang berkaitan dengan bisnis internasional seperti globalisasi dan digitalisasi, hambatan berbisnis internasional karena perbedaan ekonomi, politik, sosial budaya, Etika Bisnis Internasional, Foreign Direct Investment, Integrasi Ekonomi Regional, Pasar Keuangan Internasional, Strategi Bisnis dan Organisasi Internasional: Entry Strategy, Strategic Alliances, Exporting, Importing, dan Countertrade, Manajemen Produksi Global dan Teknologi, Pemasaran dan R&D Global, Manajemen SDM Global dan Manajemen Keuangan Internasional. Untuk studi kasus akan dibahas kegiatan perusahaan MNC dan currect issue Bisnis Internasional. 

BENTUK PEMBELAJARAN

Belajar sesuai materi, Kuliah offline (Kelas reguler), Kuliah online (Kelas karyawan), Diskusi, Presentasi dan Tugas kelompok studi kasus perusahaan yang sudah go internasional. 

Evaluasi :

Kehadiran: Minimum 70% dari skedul tatap muka sebagai persyaratan mengikuti ujian 

Nilai Partisipasi
: 50%

Tugas


:   5%

Quiz


:   5%

UTS
 

: 10%

UAS


: 30%

Materi Kuliah : Bisnis Internasional
Pertemuan 1
: Pendahuluan, Definisi, Ruang Lingkup, Tahapan, Jenis Transaksi dan 

Manfaat Bisnis Internasional
Pertemuan 2
: Hambatan-Hambatan dalam Memasuki Bisnis Internasional
Pertemuan 3
: Globalisasi dan Digitalisasi

Pertemuan 4
: Lingkungan Luar Negeri: Kekuatan Budaya (Cross-Cultural Business)

Pertemuan 5 
: Kekuatan Politik Dan Hukum, Etika dan Tanggungjawab Dalam Bisnis 

Internasional

Pertemuan 6 
: Kekuatan Ekonomi Dan Sosio Ekonomi 

Pertemuan 7 
: Perdagangan dan Investasi Internasional

Pertemuan 8 
: UTS
Pertemuan 9 
: Aliansi Strategis Internasional 

Pertemuan 10 : Strategi Bersaing di Pasar Global

Pertemuan 11 : Manajemen Keuangan Internasional

Pertemuan 12 : Strategi Bisnis dan Organisasi Internasional

Pertemuan 13 : Memilih dan Mengelola Entry Modes dan Manajemen Operasi Internasional

Pertemuan 14 : Manajemen Pemasaran Internasional

Pertemuan 15 : Manajemen Sumberdaya Manusia dan Hubungan Tenaga Kerja 

Internasional

Pertemuan 16 : UAS
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